
Dominującą grupą wśród 
uŜytkowników serwisów sieci są 

osoby na progu/w trakcie 
usamodzielniania się zakładania 

rodziny. 

N = 1823



DuŜa liczba osób deklarujących 
zamieszkiwanie „na wsi” oznacza, 

Ŝe są to osoby zamieszkujące 
przedmieścia duŜych miast.

N = 1823



Najczęściej uŜytkownicy 
docierają na serwisy przy uŜyciu 
wyszukiwarek, co związane jest 
z dobrym wypozycjonowaniem

fachowych treści.

DuŜy % uŜytkowników wchodzi 
na serwisy przy uŜyciu zakładek 

N = 1823

na serwisy przy uŜyciu zakładek 
lub wpisując adres co oznacza, 

Ŝe są to wierni uŜytkownicy 
bardzo zainteresowani 

prezentowanymi treściami.



Podstawową funkcją jakiej oczekują uŜytkownicy od 
serwisów jest dostarczanie wiedzy dotyczącej 

interesujących ich tematów. Ok. 50% uŜytkowników 
wykorzystuje serwisy fachowe jako wsparcie zakupów.

N = 1823



Internauci oceniali uŜywając skali 1-5. 

Średnia dla wszystkich ocen 3,3

N = 1823

Średnia dla wszystkich ocen 3,3



Internet wyraźnie dominuje nad innymi formami 
przekazu informacji. Z drugiej strony, widać wyraźny 

brak zadowolenia z polityki informacyjnej 
producentów prowadzonej bezpośrednio przy uŜyciu 

broszur i kontaktów bezpośrednich.

N = 1823

Wyniki standaryzowane. 100% 
oznacza średnią dla wszystkich 
ocenianych kategorii



Internauci oceniali uŜywając skali 1-5. 

Średnia dla wszystkich ocen 3,4

N = 1823



N = 1823



Zgodnie z wcześniejszymi 
informacjami dotyczącymi 

zamieszkiwania na obszarach 
wiejskich (podmiejskich) ok. 7-krotnie 
więcej uŜytkowników serwisu buduje 

dom niŜ kupuje mieszkanie.

N = 1217

Remont domu i modernizacja 
wnętrz jest procesem o wiele 
częstszym niŜ budowa/zakup 
nieruchomości, dlatego jest to 

najpopularniejszy powód 
korzystania z serwisów Budowii. 



N = 504

Budowa metoda gospodarską oraz 
„półgospodarską” determinuje 

zainteresowanie internautów serwisami 
budowlanymi. Przy budowie muszą 
dysponować odpowiednia wiedzą i 

posiadać dostęp do materiałów 
budowlanych.



N = 1217 N = 368

Istnieje wyraźna róŜnica między osobami zainteresowanymi budownictwem a tymi, które skupiają się na 
wykończeniu wnętrz. Zainteresowanie wykończeniem wnętrz jest niemal 100% determinantem zakupów w 

sieci 



Na potrzeby budowy w internecie 
kupowane są głownie rzeczy o małych 
gabarytach i relatywnie wysokiej cenie. 

MoŜna przyjąć, Ŝe materiały ściśle 
budowlane (cegły, tynki, ceramika) 

kupowane są w miejscach gdzie 
istnieje dogodny dojazd i transport.

N = 365

istnieje dogodny dojazd i transport.



N = 342


